Nach zwei schweren Jahren schreibt das
Dialogmuseum fiir 2014 schwarze Zahlen

Nach zwei schwierigen Jahren
schreibt das Dialogmuseum
erstmals wieder schwarze Zahlen.
Die positive Bilanz fir 2014 geht
unter anderem auf eine Kampagne
zariick, die vergangenes Jahr zum
25-jahrigen Bestchen des Konzepts
»Dialog im Dunkeln“ lief und
prominent unterstiitzt wurde.

B von Alexandra Flieth

Ostend. ,Wir haben in 2014 wieder
ein schwarzes Plus®, sagte. die ge-
schafisfithrende  Gesellschafterin  des
Dialogmuseums, Klara Kleczka, gestern
zufrieden. Wie hoch das Plus ausfillt,
konnte sie noch nicht beziffern, da die

endgiiltigen Zahlen noch nicht vortie- *

gen. Die Jahre 2012 und 2013 waren
schwierig far die Einrichtung in der
Hanauer Landstrafe 145, die Anfang
Dezember dieses Jahres ihren zehnten
Geburtstag feiern wird. Keiner der Ver-
antwortlichen denkt aber daran, sich
auf dem positiven Ergebnis auszuru-
hen, schlieRlich muss die finanzielle
Lage von Jahr zu Jahr neu bewertet
werden und ist abhéngig von den Be-
sucherzahlen und Férdermiteeln.

Das Dialogmuseum ist ein privat ge-
firhrtes soziales Unternchmen und als
gemeinniitzige GmbH gestaltet. Auf-
grund einer Arbeitsmarktreform im
Jahr 2011 gingen dem Haus Fordergel-
der firr Mitarbeiter verloren. Als Kon-
sequenz wurden unter anderem die
gastronomischen Angebote geschlos-
sen und die Eintritspreise exhoht (wir
berichteten). Das Haus finanziert sich
aktuell zu 70 Prozent aus den Einnah-
men des Museums wie Eintrittskarten,
Workshops und Veranstaltungen. 13
Prozent werden durch Regelférderung
und Eingliederungshilfen fir Mitar-
beiter aufgebracht. Die restlichen 17
Prozent verteilen sich auf stadtische
Fordermittel sowie Sponsoring und
Spende. So unterstiitzt die Stadt das
Dialogmuseum jihrlich mit 100000
Euro. -

Erfolgreiche Kampagne

Dass sich die finanzielle Situation des
Hauses in 2014 positiv entwickelt hat,
ist neben dem Engagement aller Betei-
ligten vor allem auch auf eine grof an-
gelegte Plakatkampagne zuriickzufith-
ren, die vergangenes Jahr zom 25-jahri-
gen Bestehen des Konzepts ,Dialog im
Dunkeln® Frankfurt lief und promi-
nent unterstitzt wurde, unter anderem

von der ehemaligen Oberbiirgermeis-
-

Biirgermeisterin Jutta Ebeling. Das
Konzept hierzu erarbeiteten Mitarbei-
ter der Starcom MediaVest Group mit
Sitz im Ostend, die sich hierfir ehren-
amtlich engagierten.

Roth und Ebeling wetteten damals,
dass sich in Frankfurt 25 Unterneh-
men finden, die das Museum unter-
stiitzen. Gesucht wurden Firmen, die
entweder eine Patenschaft fir einen
blinden oder sehbehinderten Mitar-
beiter iibernehmen, ihm zum Beispiel
Fortbildungen oder ein Praktikum er-
méglichen. Oder ihm sogar einen fes-
ten Arbeitsplatz anbieten. Roth und
Ebeling haben ihre Wette zwar verlo-
ren, die Kampagne zeigte dennoch
grofe Resonanz, denn schlieflich fan-
den sich 25 Prozent mehr Spender als
im Vergleich zum selben Zeitraum
2013 und es kamen 20 Prozent mehr
Spendengelder rein. ,Um Partner zu
finden bedarf es eines lingeren Zeit-
raumes und Ausdauer®, weiff Kletzka
und ist optimistisch, dass die Kampa-
gne eine Langzeitwirkung haben wird.

58000 Besucher

Die Einrichtung méchte mit ihrer Ar-
beit das ‘Bewusstsein und die Akzep-
tanz fur behinderte und sozial benach-
teiligte Menschen in der Gesellschaft
wecken und deren soziale Inteégration
fordern. Daritber hinaus schafft die
Einrichtung Arbeitsplitze: Von den 45
Beschiftigten sind. fast 70 Prozent be-
hinderte und benachteiligte Mitarbei-
ter. 13 Mitglieder des Teams sind blind
oder stark sehbehindert. Sie fuhren die
Besucher durch die Ausstellungen, die
in absolut dunklen Riumen prisen-
tiert werden. Mehr als $8000 Besucher,
darunter zahlreiche Schulklassen und
Touristen, nutzten dieses Angebot im
vergangenen Jahr.

Dass das Engagement, das durch das
Dialogmuseum und seine Mitarbeiter
geleistet wird, zudem einen messbaren
Wertbeitrag fiir die Gesellschaft und
fiir Frankfurt erzielt, das haben Kletz-
ka und thre Mitstreiter jetze schriftlich.
Die international agierende Wirt-
schaftspriffangsgesellschaft Pricewater-
houseCoopers(PwC) hat die Leistung
des Hauses fiir das Allgemeinwohl und

‘fir die Stadt bewertet. ,Social Return

on Investment* (SROI) heiflt das
Schlagwort, das den durch soziale Pro-
jekte geschaffenen gesellschaftlichen
Mehrwert quantifiziert. Das Ergebnis,
das durch Dr. Holger Himmel von
PwC vorgestellt 'wurde, macht deut-
lich, welchen grofen Beitrag das Dia-

terin Petra Roth und der ¢h gen

log) im leistet. Mit jedem inves-

tierten Euro entsteht hiernach ein
Wertbeitrag von 3,39 Euro brutto jihr-
lich. Dieser verteilt sich unter anderem
auf die Bereiche Beschaftigung, Bil-
dung, Inklusion und Tourismus. Wlch
habe mir nie vorstellen kénnen, dass
so eine Bewertung unserer Arbeit
mdglich ist und freue mich, dass die
von uns gesteckten Ziele in der Gesell-
schaft ankommen®, sagt Kletzka.

Petra Roth und Jutta Ebeling wer-
den demnichst ihre verlorene Wette
einlosen. Am 26. Februar (Ebeling)
und am 5. Mai (Roth) werden die bei-
den jeweils von 11 bis 13 Uhr die Gés-
te im Dialogmuseum begriifen.

wanas Kndlich Licht im Dunkelmuseum

sind zufrieden: Klara Kletzka und Holger Himmel.
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